


of  IDEA04  for  the past  few  issues of  this newsletter, so your plans should be  in place. 
Our last word of advice: Head to Miami Beach with a good, aggressive attitude, because 
you get out of a trade show exactly what you put into it. 
 
For buyers, attend IDEA04 with an open mind. If you can’t find what you are  looking 
for,  someone  there will make  it  for you. And don’t  just hang out with  the  companies 
with whom you already do business. This  is an  ideal  time  to  find something new, but 
you have to look for it. 
 
For  everyone,  take  full  advantage  of  the  three days  of  the  show  and  conference. Get 
there early, stay all day, enjoy Miami Beach nightlife (in moderation) and do it again the 
next day. IDEA04 only comes around every three years, so soak it all in.  
 
For any last‐minute concerns or questions, go to www.idea04.com . 
 

************************************************************** 
TODAY’S IDEA TO KEEP ATTENDEES INFORMED 

Once again, the Today’s IDEA daily show newspaper will be distributed to all IDEA04 
exhibitors and attendees each day of the show. Sponsored by Nonwovens Industry and 
INDA, Today’s IDEA will provide daily updates on news at the show, will list all events 
and promotions, provide  information on new products and other  company news and 
will report on the pulse of the industry during the three days of IDEA04. Be sure to pick 
up your copy as you enter the show each morning. 
 

************************************************************** 
SMALL BUSINESS RECEIVING IDEA04 ACHIEVEMENT AWARD 

One of  the newer members of  the nonwovens  industry, Advanced Fabrics (SAAF), Al‐
Ahsa,  Saudi Arabia,  is  set  to  receive  the  coveted  IDEA04  Entrepreneur Achievement 
Award at IDEA04 next week. SAAF was selected for the award by a panel of  industry 
observers for its aggressive expansion plans that include ultimately becoming a leading 
manufacturer of engineered materials. 
 
While  these  goals may  appear  a  bit  lofty  for  a  company  that  just  began  nonwovens 
production in April 2003, company executives are certain that the timing is perfect for a 
company focused on development and innovation to enter the nonwovens industry. At 
its uniquely designed facility in Al‐Ahsa, Saudi Arabia, SAAF currently operates a five‐
beam  Reifenhauser  spunmelt  line,  capable  of  producing  14,000  metric  tons  of 
polypropylene‐based  SSMMS  nonwovens  annually. While  executives  recognize  some 
difficulties  within  the  industry,  they  are  certain  that  SAAF’s  technology  and 
commitment will help redefine capabilities within the industry and allow it to rise above 
concerns such as stiff price competition and overcapacity. 
 



ʺWe  are  aware  that  the  current  nonwovens  industry  has  become  difficult  for  some 
manufacturers,  especially  those  with  older  technology  and  limited  spunmelt 
components, but SAAF is producing fabric grades using the full capabilities of its multi‐
beam  spunmelt  (SSMMS)  technology, aggressively  targeting  the medical, hygiene and 
industrial markets,ʺ explained Peter Pascavage, global marketing director. 
 
SAAF  plans  on  developing  not  only  through  redefining  product  capabilities  and 
innovation  but  also  through  the  development  of  quality‐based  relationships with  its 
customers. This strategy is expected to promote strong sales growth, and will ultimately 
lead to an expansion of the company’s production capabilities within the next two years. 
 

************************************************************** 
BIG AND SMALL COMPANIES VIE FOR ACHIEVEMENT AWARDS 

One  of  the  highlights  of  IDEA04  will  certainly  be  the  presentation  of  the  IDEA04 
Achievement Awards April 28 during the Keynote Session (8:30 – 10 a.m.). An exciting, 
Academy Awards‐type  presentation  – minus  the  fancy  gowns,  tuxedos  and  celebrity 
presenters  – will  reveal  the  recipients  of  these  prestigious  awards  in  five  categories 
ranging from end products to raw materials. (The recipient of the IDEA04 Entrepreneur 
Achievement Award is profiled in the item above.) 
 
Designed to recognize new product introductions in nonwovens and engineered fabrics 
since  IDEA01  in  2001,  the  IDEA04  Achievement  Awards  are  co‐sponsored  by 
Nonwovens Industry magazine and INDA, the organizer of IDEA04. 
 
The road  to  the awards ceremony  tomorrow morning was a  long one  for  the  finalists. 
Nominations  were  accepted  in  five  categories  –  Raw  Materials/Fibers,  Roll  Goods, 
Machinery/Equipment, End Use‐Short Life, End Use‐Long Life  ‐‐  throughout  late 2003 
and  in February  a  selection  committee of non‐partisan  industry members  chose  three 
finalists in each category. 
 
Internet  voting  for  the  winners  took  place  during  the month  of March  at  both  the 
Nonwovens  Industry website  – www.nonwovens‐industry.com  –  and  INDA’s  site  – 
www.inda.org  .  The  winners  of  this  voting  will  be  announced  for  the  first  time 
tomorrow morning 
 
Like  the  inaugural  IDEA  Achievement  Awards  presented  at  IDEA01,  the  IDEA04 
Achievement  Awards  will  recognize  the  leading  companies,  individuals  and  new 
products in the global engineered fabrics industry. For a complete list of the finalists, log 
on to www.nonwovens‐industry.com or www.inda.org . 
 
Attendees will  also  not want  to miss  the  emotional  highlight  of  the  ceremony  –  the 
presentation of the IDEA04 Lifetime Achievement Award to former INDA president and 
long‐time industry executive Ted Wirtz, who retired late last year.  Everyone is invited. 



 
************************************************************** 
SENDING SOME EMAIL? AVOID THESE MISTAKES 

As you seek ways to get IDEA04 attendees to come to your booth during their stay at the 
show,  perhaps  you  are  sending  out  some  emails  to  grab  their  attention. Good  idea, 
because it is inexpensive, easy and far‐reaching. But there are some pitfalls you should 
pay attention to if you are relying on emails to reach out to your customers. 
 

1.  Bad Subjects. Given the huge amount of e‐mail people receive daily, the subject 
becomes the hook to capture your readersʹ attention. Plus, spam filters will reject 
anything that sounds vaguely inappropriate. 

 
2.  Personalize  it. Even  if you’re sending  it out  to hundreds of people, you should 

start with a salutation to make it at least a little bit personal. If you don’t, your e‐
mail will seem cold and impersonal. Also, on the other end, donʹt forget to close 
with your name and signature.  

 
3.  Mistaken. E‐mail has no tone or body language. The reader cannot see your face 

or hear your tone of voice so chose your words carefully and thoughtfully.  
 

4.  Spell Check.  Your  e‐mails  are  a  representation  of  your  business.  If  you  donʹt 
check to be sure e‐mail is grammatically correct, people will question the caliber 
of other work you do.  

 
5.  Be  Brief.  People  skim  their  e‐mail,  so  a  long missive  is  wasted.  If  you  find 

yourself  writing  an  overly  long  message,  choose  a  different  communication 
vehicle.  

 
 

************************************************************** 
 

THAT’S ALL, FOLKS 
The  next  INDA  Small  Business  e‐Report  will  come  to  you  again  May  17  and  will 
certainly include a review of IDEA04. In the meantime, we would love to hear from you. 
Just email us at mjacobsen@inda.org to let us know how you are getting along. 
 
Michael Jacobsen 
Editor 
INDA Small Business e‐Report 
 


